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Introduction   
 
Nicolas Prioux, pr®sident de lôAssociation Design M®tier dôArt, designer indépendant  
et responsable p®dagogique de lôEcole de Design de Nantes Atlantique, môa accueilli 
à RENNES du 3 janvier au 14 février 2007. 
Au cours de ce stage, jôai principalement travaill® sur une mat®riauth¯que, sous 
lôautorit® du graphiste Yann Le Guennec en ce qui concerne la réalisation du site 
internet, et collaboré aux t©ches administratives de lôassociation. Jôai particip® ¨ la 
promotion des produits créés par les designers associés à DMA, et travaillé en 
particulier avec le photographe professionnel Nicolas Joubard. 
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1 - Présentation de la société  
 
 1.1 ï Lôesprit de Nicolas Prioux  : donner des formes aux idées  
 
> DEUX JEUNES DESIGNERS BRETONS ONT FAIT LE PARI DE MARIER DESIGN ET 
ARTISANAT. 
 
Prenez deux jeunes designers (une soixantaine d'années à eux deux) qui, non 
contents de se passionner pour leur métier, s'intéressent aux autres, au cadre de vie, 
à l'environnement et au savoir-faire des artisans d'art, bref qui ont, outre  du talent,  
une réflexion généreuse et citoyenne. Que peuvent-ils faire sinon fonder une 
association ? C'est exactement ce qu'ont fait Flavien Théry et Nicolas Prioux, bretons 
de Rennes et bien décidés à ne pas monter à Paris. 
Ainsi est n®e, en 2002, lôassociation ñDesign et m®tiers d'artò qui, comme son nom 
l'indique, veut jeter un pont  entre tradition et modernité.  
 
Un potentiel inexploité  
 
Au début de sa carrière, Nicolas Prioux, architecte d'intérieur et  designer, formé aux 
Beaux Arts et à la Nuova Scuola di Belle Arti de Milan, créé du mobilier, travaille la 
céramique, le verre et les résines polymères dont il fait des  meubles multi-usages, 
comme ce banc où peuvent s'intercaler un bac à fleurs, des coussins, des 
rangementsé 
« J'aime les matériaux plastiques pour leur souplesse et leurs infinies possibilités », 
dit-il. « Pour ces coussins en mousse polyester par exemple, que l'on peut recouvrir 
d'une peinture élastomère souple, qui se colle sans couture sur la mousse, comme 
une seconde peau ». 
Seulement voilà : à Rennes comme ailleurs, ce n'est pas parce qu'un objet est 
remarqué qu'il est édité. Les deux amis courent ainsi les salons internationaux et 
constatent quôils recèlent dôun bon potentiel d'idées, de créations qui, faute d'être 
produites en série, ne seront jamais, ou presque, accessibles au grand public. 
Une manne de progrès inexploitée, donc inutile. 
Nicolas Prioux îuvrait souvent professionnellement avec des artisans, et les deux 
designers ont imaginé de développer un système de production. Pas une production 
industrielle, mais une production qui ferait le par i de la diversité, en fabriquant moins 
de pièces et davantage d'objets avec une vraie qualit® de finition.ò 
 
Un lien entre artisans  et designers  
 
Reste à créer la structure qui fera vivre cette idée généreuse, mais difficile à mettre 
en îuvre. Réaliser un projet est une chose, distribuer le produit  en est une autre. 
Car il sôagit de vendre des séries relativement limitées ¨ un co¾t accessible. ñNotre 
choix était un choix artistique. Notre  objectif : réfléchir sur les savoir -faire pour les 
conduire sur la voie de l'innovation et persuader les designers de réfléchir aux 
contraintes de fabrication ». Proche des artisans de sa région, Nicolas Prioux 
connaissait le « Collectif des métiers d'art de Bretagne » (disparu depuis), qui lôavait 
plusieurs fois consulté sur des projets. Ensemble, ils décident de créer une plate-
forme qui servirait de lien entre  créateurs et artisans. 



 

 

Benjamin Goupil ï Rapport du projet entreprise ï La matériauthèque 5 

Question : comment pérenniser les savoir-faire des artisans tout en les impliquant 
dans une démarche de création plus actuelle ? 
 
Aujourd'hui, les métiers d'art sont liés à la création bien sûr, mais ont  tendance à se 
laisser influencer par l'actualité, à reproduire ce qui paraît à la mode, plutôt  qu'à 
inventer véritablement. Côest aussi le sentiment de détenir des secrets, ce qui est 
souvent vrai. Des secrets dont les designers, parfois traités comme des stars, 
pourraient bien les déposséder, eux qui sont dans l'ombre. 
Le Collectif des métiers d'art bretons et Nicolas Prioux se concertent longuement 
pour tenter de créer un  mouvement. Très vite, les points de vue se sont avérés 
inconciliables, si bien qu'il y a deux ans, Nicolas Prioux seul, cr®® ñDesign et métiers 
d'artò qui vit, depuis, de fa­on autonome, sans pour autant renoncer à lô ambition 
premi¯re.ò 
 
Plus l'infini  
 
Plus qu'une association, DMA est un réseau d'ateliers aux savoir-faire différents,  dont 
chacun a sa propre client¯le : ñIls sont, dit Nicolas Prioux, des co-traitants, pas des 
sous-traitantsò. Ces ateliers travaillent avec un réseau de designers répartis dans 
toute la France, et depuis peu en Europe, qui ont déjà, pour la plupart, fait appel à  
des artisans et ont envie de collaborer avec eux. Des artisans de Vallauris au CRAFT 
(Centre de recherche sur les arts du feu et de la  terre) de Limoges et au Pôle des 
métiers d'art Pont-Scorff, les liens se 
nouent. 
DMA joue les go-between, favorise 
les rencontres, agit comme relais 
commercial et médiatique. ñNotre 
premier travail,  dit Nicolas 
Prioux : montrer que l'artisanat  
n'est ni un art désuet, ni le  
reflet d'une pauvreté 
technologique. Le second : 
créer des collections selon des 
choix esthétiques précis, des 
engagements innovants, des 
critères comme la volonté de 
répondre à des problèmes de 
qualité de vie, ou encore des 
préoccupations environnementales. 
La troisième étape sera de 
présenter cette collection sur 
les salons et de la distribuer. 
Nous lui avons déjà trouvé 
un nom : " + l'infini ".  
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 1.2  ï Lôassociation Design M®tier dôArt 
 
DMA, Design & M®tiers dôArt, est une association loi 1901. 
Motiv®e par la cr®ation dôun r®seau de professionnels du design et des métiers 
dôart/artisanat, DMA d®veloppe en r®gions de France des programmes de 
collaboration entre les artisans locaux et des groupes de designers. Entreprises ou 
designers, les acteurs engagés dans le projet sont des adhérents de lôassociation 
DMA. 
 
Soucieux de promouvoir et de soutenir ces productions communes, DMA est présent 
à chaque niveau : la conception, lôinvention des outils et syst¯mes de production, 
lô®dition des pi¯ces et se charge de leur distribution ¨ travers son réseau. 
La collection VILLEDIEU est le résultat du travail collaboratif entre des designers et 
des entreprises de Villedieu le Poêles, la Cité du Cuivre à la renommée mondiale. 
 
DMA est un bureau dô®tudes qui propose son expertise et son réseau pour toute 
demande relative à la formation, à la technique et pour tous projets associant design 
et m®tiers dôart. 
 

 
 
 1.3  -  Ses activités  
 
DMA regroupe une vingtaine de designers, et joue le rôle de passerelle entre artisans 
et designers. De plus, elle fournit les moyens nécessaires à la promotion des objets 
(photos, salons, publicités sur internet, regroupements en collectioné), permettant 
ainsi de diviser les coûts et dôavoir une meilleure visibilit® des produits. 
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2 ï Le site internet  
 
 2.1 -  Présentation du si te internet  de la matériauthèque  
 
Lôadresse de la mat®riauth¯que : 
www.dma-savoirfaire.com 
 
Cette matériauthèque, en cours de réalisation, est libre, gratuite et ouverte à tous . 
Elle est enrichie constamment par ses utilisateurs, à la manière de Wikipédia. Les 
informations qui nous sont communiquées ne font pas lôobjet dôune r®tribution, ni 
dôune utilisation commerciale. 
Nos partenaires sont : La région Bretagne, la région Pays de la Loire, MEITO, 
Mégalis. 
 
Lôaspect novateur du projet, côest lôassociation et le croisement de bases de données 
(fournisseurs, matériaux, processus, normalisationé). Les principaux int®ress®s par 
cet outil sont aujourdôhui les ®tudiants en design, les ing®nieurs, les bureaux de R&D 
du secteur industriel, les artisans et les designers. 
 
Exemple, pour les utilisateurs : 
 

- Possibilit® dôacc¯s ¨ tous types de matériaux sur le site internet.  
- Trouver le matériau qui correspond aux besoins des prescripteurs. 
- Visualisation de ces matériaux. 
- Découverte de nouvelles applications et de nouveaux matériaux. 
- Localisation des fournisseurs. 

 
Et les intérêts pour les fournisseurs : 
 

- Une visibilité internationale par les prescripteurs et tous les professionnels du 
secteur de lôindustrie manufacturi¯re et du bâtiment, tout en facilitant la prise 
de contact. 

- Une localisation accrue de leur activité et une augmentation de leur notoriété, 
dues à la gratuité et à la fréquentation  massive de cet outil. 

 
Mais, cette matériauthèque, qui existait  depuis peu, avait été réalisée de façon 
morcelée, décousue, par diff®rentes personnes, nôayant pas de connaissances 
particulières sur les matériaux. Cette absence de visibilité sur le projet et sa 
désorganisation au niveau matériel, expliquent la n®cessit® dôune reprise en main, 
face à un site inesthétique, voire rébarbatif , au contenu éclaté et à la navigation 
difficile. Seule la partie « mécanique » de celui-ci était bonne, (le code), puisque 
basée sur Wikini, un système de gestion de contenu libre et très souple. 
Je trouvais, au début, que cette base présentait des inconv®nients pour lô®dition 
manuelle de plusieurs documents les uns à la suite des autres (pour remplir la base 
de donn®es de la mat®riauth¯que afin quôelle soit exploitable un minimum lors des 
premiers tests) et  jôavais proposé un site basé sur le CMS (Système de gestion de 
contenus) SPIP, plus puissant pour ce genre de site, qui permett rait de garder un 
aspect essentiel du site : la communauté.  

http://www.dma-savoirfaire.com/
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Le webmaster Yann Le Guennec, spécialiste de Wikini, môa néanmoins convaincu de  
le garder, lôestimant suffisamment capable dô°tre utilis® en lôesp¯ce. De plus, je 
devais naturellement respecter le travail déjà fait et utiliser les  données déjà mises 
sur le site. 
A lôavenir, enrichie par les utilisateurs et les fournisseurs, la matériauthèque ne 
présentera plus uniquement des matériaux, mais également des produits semi-finis, 
ainsi que des associations entre des modes de vie et des matériaux. Afin dôassurer la 
p®rennit® de cet outil, lôaccès de certaines ressources seront payantes. 
 
Voici lô®tat de la mat®riauth¯que ¨ mon arriv®e, avec déjà quelques modifications 
destinées à améliorer la navigation : 
 

 
 
Sur un site « classique » actuel, figurent un accueil, les 
produits, lôaide, les contacts é, et cela sur plusieurs niveaux 
de lecture, facilitant la lecture et la navigation . Or ici, il y 
avait une impression générale de confusion, du fait de 
lôencombrement du menu, et dôun seul niveau  pour la 
recherche (ancien menu ci-contre). 
 
Jôavais donc deux travaux ¨ r®aliser : 

- Retravailler toute  la navigation, 
- Réalisation du graphisme pour que ce site soit 

agréable à visiter. 
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 2.2  ï Navigation sur le site  
 
A la suite de réflexions et de discussions avec mon maître de stage, nous avons pu 
déterminer  lôesprit de navigation souhaité. Jôai donc ®tabli lôarborescence du site : 

 
On notera la disparition de : forme, famille, norme, domaine, processé, qui vont 
directement se retrouver dans une page « navigateur de matériaux ». Nous obtenons 
donc un menu propre, lisible et clair.  
 
 2.3  ï Graphisme du site  
 
Le graphisme est intimement li® ¨ la navigation, lôun et lôautre se compl¯tent. I l était 
difficile dôexpliquer le fonctionnement de ce site en regardant la pr®c®dente capture 
dô®cran. Avec la version propos®e, lôergonomie cognitive est bien meilleure.  
 
Ce site internet doit respecter quelques critères, il doit être  : 

- Neutre (pas dôinfluence sur le contenu donc choix des nuances de gris) 
- Sobre (mais avec un aspect « technologique ») 
- Simple (dans la compréhension de la navigation, code internet standard)  
- Facile à utiliser (dans son enrichissement) 
- Evolutif (ajout de matériaux)  
- Rapide à charger (pour les petites connexions, le noir et blanc ) 
- Agréable (pour prendre plaisir à le consulter)  
- Dynamique (il sôadapte ¨ toutes les r®solutions dô®cran et de système 

informatique, pas de flash par exemple, éviter le JavaScript) 
Il doit aussi respecter les couleurs internet standard (celles qui sont désignées par un 
code alphanumérique) et doit aussi mettre en surbrillance les informations 
importantes. 
 
Voici donc la dernière version du graphisme de la matériauthèque :  
 
Lôaccueil  explique bri¯vement ce quôest la mat®riauth¯que, pr®sente les derni¯res 
actualités, et affiche de la publicité en rapport avec le site sur un bandeau à droite, 
dans la continuit® de lôespace ç identifiant/mot de  passe ». 
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Le logo DMA, habituellement noir est repris sous 
Photoshop, mis en avant comme un bouton et est 

beaucoup plus intégré que lôoriginal, comme vous 
pouvez le voir ci-contre. Plusieurs versions ont 
été proposées : tout  blanc, transparent avec 
ombre (on voit donc le fond du site, lôeffet 
peut-être intéressant avec une image en 

PNG gérant les transparences), niveau de gris avec ombres, blanc avec légère ombre 
et aspect bouton; Cette dernière est retenue, elle permet une meilleure assimilation 
cognitive des contours du logo et laisse respirer la page. Pour distinguer le site 
www.dma-production.com de www.dma-savoirfaire.com, la mention « le savoir-
faire » a été intégrée discr¯tement au pied de (lôimage de) DMA. Mat®riauth¯que, 
écrit en plus gros, indique ce quôest le site, bien sûr. Le visiteur peut ainsi distinguer 
des d®partements au sein de lôAssociation DMA, Production et Savoir-faire. 
Un identifiant et un mot de passe sont nécessaires pour pouvoir poster sur le site. A 
cet emplacement, existe aussi, sur la version actuellement en ligne, un système de 
modification de document et  un historique de la page propre aux wiki. 
 
Les deux prochaines pages présentent la partie navigateur de matériaux . En 
particulier, le système simplifié de sélection de critères par simple clic. Il y a 
autorisation de choix-multiples sur quasiment tous les critères (par exemple, on peut 
sélectionner « rigide » et «  conducteur thermique » dans la rubrique 
« caractéristique »).  

http://www.dma-production.com/
http://www.dma-savoirfaire.com/
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Les deux illustrations suivantes montrent les sous onglets disponibles pour une 
s®lection alternative dôun mat®riau, par mots clé et liste . 
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La fiche matériaux  (page précédente), après une recherche, présente les critères 
qui permettent de trouver un matériau  en particulier, des images présentent le 
produit (normalement, une de face et une de trois quart) . 
Ici, les caractéristiques ne sont pas quantifiées pour des techniciens, mais, selon les 
fabricants, il sera possible de le faire (préférable à une écriture non ordonnée dans la 
page de description). Ainsi, le site internet pourra classer dynamiquement les 
différents matériaux en fonction de leurs caractéristiques et afficher des comparatifs 
sur demande des internautes. 
Cependant, pour « le démarrage », restons modestes sur le niveau à atteindre : les 
critères sont encore subjectifs et visent principalement les prescripteurs de design. 
Ce qui se traduit par dur, mou, o u satiné plutôt que par un indice de rugosité (le Ra ). 
Ces critères seront donc évolutifs, et se développeront dôeux-mêmes par les 
utilisateurs. 
Quant aux couleurs, elles sont toutes normalisées internet.  
 
Lôajout dôun mat®riau (page suivante), se fait de la m°me mani¯re que lors dôune 
recherche par critère, on nomme juste le matériau sur la même page. En validant, on 
arrive sur une feuille de chargement de lôimage, du texte et de la description de la 
fiche matériaux (non présentée ici, déjà implémentée dans la version en ligne, le 
graphisme moins). Ce texte est formaté en trois parties  : nom du matériau avec 
description générale, caractéristiques générales (les principales), puis usage. Ce qui 
donne lôaper­u  précédent sur lôillustration de la fiche mat®riau. 
Le serveur redimensionne automatiquement les images pour obtenir un résultat 
correct et sauvegarde lôimage originale. Sans cela, des images trop grandes 
déformeraient le site internet.  
 
Le dictionnaire des matériaux  permet dôexpliquer les termes techniques utilisés 
sur le site, en particulier dans la fiche matériaux, et permettant de  déterminer un 
critère de sélection possible. Il explique également les processus dans un cadre de 
culture générale. 
 
La rubrique aide , explique le fonctionnement du site  et comment poster un matériau 
dans un wiki. 
 
La partie blog, ¨ lôorigine, était réservée pour un contenu encore non déf ini, (peut-
être des dossiers payants, afin dôautofinancer le fonctionnement du site). Elle est 
supprimée et remplacée par une « barre » de nouvelles (les dernières images du 
prototype, ci -apr¯s), puis refondue dans lôaccueil m°me. 
 
De même, un système dynamique devait apparaître et proposer les dernières 
nouvelles du blog (sachant que son contenu devait être payant). Il  fut finalement 
transformé en bandeau, sur le coté droit du site , à la manière du fond en dégradé de 
lôidentifiant et du mot de passe. Les illustrations nôont pas ®t® chang®es pour autant 
et cette solution fut  rapidement développée en ligne. 
Ce système fut dévié en publicité, DMA devenant r®gie publicitaire ¨ lôimage de 
google, assez discrètes avec des publicités en lien avec le contenu du site. 



 

 

Benjamin Goupil ï Rapport du projet entreprise ï La matériauthèque 15  

 
 



 

 

Benjamin Goupil ï Rapport du projet entreprise ï La matériauthèque 16  

 
 

 



 

 

Benjamin Goupil ï Rapport du projet entreprise ï La matériauthèque 17  

 
 



 

 

Benjamin Goupil ï Rapport du projet entreprise ï La matériauthèque 18  

 
 

 



 

 

Benjamin Goupil ï Rapport du projet entreprise ï La matériauthèque 19  

 2.4 -  Enrichissement de la matériauthèque  
 
Pour une mise en route immédiate de la matériauthèque, il était nécessaire de 
lôenrichir par nous m°mes. 
Des opérations furent donc lancées : 

- Contacter tous les fournisseurs aussi bien en France quôà lô®tranger par 
lôinterm®diaire de lettres type. 

- Enrichir en scannant et en photographiant les matériaux classiques (bois, 
acier, alué) et en faire une description.  

- Enrichir le dictionnaire des matériaux de termes usuels dans ce domaine. 
- Répondre et scanner tout type de matériau en retour des envois précédents. 
- Etablir une base de partenaires de test, afin de recueillir les critiques et 

observations sur la matériauthèque. 
- Préparer un document de notation de la mat ériauthèque. 

 

 
 
Une centaine de fournisseurs ont été contactés. Certaines réponses furent très 
rapides et des personnes sont également venues chez DMA pour présenter leurs 
matériaux, dont de très rares comme un matériau dôisolation écologique en chanvre, 
utilisé aussi pour faire du mobilier. 
 
Le scannage de tous les matériaux fut assez long. Il  fallait également les préparer 
pour internet , c'est-à-dire les recadrer, réduire le poids des images et y associer le 
fabricant (pour ®viter de lôoublier). Ce qui donne par exemple, page suivante, une 
étonnante collection de cuirs, avec différentes finitions et traitement s. 








































































